
Schweinisches 

Marketing

–

Vom Stall auf 

den Tisch!

Dr. Ina Meinelt

Geschäftsführerin
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Persona der Kunden?
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Dschungel der Haltungsformen
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„… uns ist bewusster Konsum sehr wichtig. Bei der 

Genießergenossenschaft wissen wir, dass die Tiere ein tierisch 

gutes Leben mit genügend Auslauf, ausreichend Zeit und 

hochwertigem Futter haben. Die Schlachtung und Verarbeitung 

übernehmen Fleischer aus der Region. Dadurch haben die Tiere 

weniger Stress und zudem bleibt auch die CO2-Bilanz niedrig. Die 

Möglichkeit, mitzubestimmen und bei der Haltung jederzeit 

Einfluss nehmen zu können, haben uns überzeugt – wir sind 

Mitglieder seit der ersten Stunde.“

Die Vision – GENIEẞER-Prosumer: WER?
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▪ Bewusstsein für regionale, nachhaltige, tierwohlgerechte, gesunde und hochwertige 

Omega-3-Schweinefleischprodukte 

▪ Wahrnehmung von gesellschaftlicher Verantwortung für die Mitgestaltung

Die Vision – GENIEẞER-Prosumer: WARUM? 

Image Tierproduktion

Ernährungsdefizite

Klimawandel

Arbeitsplatzsicherheit

Unzureichende 

Kooperationen

Preisdumping

…
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Die Vision – GENIEẞER-Prosumer: WAS? 

▪ Bindung zwischen Erzeuger und Verbrauchern

>> Dauerhafte regionale Wertschöpfungsketten

 Bedürfnisse | Aufklärung | Mitgestaltung | Zusammenarbeit

▪ Entwicklung neuer Formen der Vermarktung

>> Geschäftsmodellentwicklung für Agrarbetriebe 

 

 Transparenz | Digitalisierung | Community | Verfügbarkeit  
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▪ Einbeziehung aller Akteure

▪ Kommunikation und Dialog zw.

Produzent und Konsument

▪ Gemeinsame Ideenentwicklung 

▪ Partner bzw. Kooperation

▪ Präsenz von Experten

▪ Offene Online- und Präsenz-Formate

GenießerWerkstatt Digitale Ideen-Box

Live-Stream

Online-Ratgeber

Verbraucher-Hotline

GENIEẞER-

Community

…

Die Vision – GENIEẞER-Prosumer: WIE?



©
  

P
3N

 M
A

R
K

E
T

IN
G

 G
M

B
H

Neue Geschäftsmodelle entwickeln?!



RegionalOmega-3

Tierwohl

Nachhaltig

Kommunikation – 24/7 über Webseite & Shop 
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portal.geniessergenossenschaft.de
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Kommunikation – Online-Workshops
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Kommunikation – Newsletter
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Kommunikation – Social-Media-Kanäle
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Kommunikation – Digitale Netzwerke nutzen
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www.geniessergenossenschaft.de



Kontakt:

P3N MARKETING GMBH

Deubners Weg 10

09112 Chemnitz

Tel.: +49 371 243509-00

info@p3n-marketing.de 

www.p3n-marketing.de
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